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Unaempresachana
produce laprimera
serie que combina
teleyvideoiuego
ENNE aplica la novedosa tecnolo$a'watch
and play' a un capifulo de animaci6n de 13
minutos queya comercializa en el extradero

1.M,8. /Salamanca
la empresa salmantina ENNE tra-
baja en la serie de animaci6n en
3D para televisi6n EscapeHochey,
que bajo el fomato'watch & play'
integra por primera vez los video-
juegos, pemitiendo al espectador
verla como serie de televisi6n, in-

de la telefonia m6vil, la serie ya se
ha probado para el ' Iphone'y se
har6 la migraci6n a otras marcas
con determinada capacidad tecno-
l6gica.

Otra de las novedades que ofre-
ce es su adaptaci6n a las consolas,
circunstancia que ha captado la

go, y regresar cuando quiera al que ya se ha interesado por el pro-

i:ffiF"[THT""f,ff::i'H]",il; t1*:ilfiliX?ii::S'#f.liii1; (LA intefnaCiOnali T,ACiOnnO eS Unvariar6. concepto de que la consola er

formato muy radical al integrar los
juegos en la serie para que el es-
pectador tenga tres productos en
uno, puesto que puede verla, verla
y jugarla o simplemente jugarlo,
explica Guillemo Velasco, de EN-
NE . De momento, televisiones co-
mo la BBC, Disney, Nickelodeon o
Televisi6n Espafiola ya se han in-
teresado por ella.

En estos momentos, ENNE est6
produciendo el capitulo piloto de
trece minutos y hace l5 dias co-
meu6 la omercializaci6n del prc-
ducto a nivel internacional duran-
te la feria audiovistral Cartoon Fo-
rum, en Noruega, puesto que (es
un producto nuevo, con una cali-
dad muy aita y el mercado espaf,ol
no lo permiteD. (En Espaia puedes
hacer un producto de un m.ill6n de
euros, pero nosotros necesitamos
seis. Adem6s, el fomato y la histo-
ria es absolutamente universal, lo
que ayuda al enfoque internacio-
nab, explica Velsco.

La serie est6 enfocada a la diver-
si6n del espectadory se comercia-
lizari a tmvds de televisiones. dvd.
licencim a jugueteros y a travds de
las plataformas m6viles, como los
tel6fonos o las consolas. En el caso

mo Velasco.
El caphrlo piloto estar6 conclui-

do antes de que finalice este aflo y
ENNE tiene previsto crear 26 capi-
tulos m6s, de 13 minutos de dura-
ci6n, durante el 2010. El equipo de
producci6n consta de 40 artistas.

La empresa salmantina tmbi6n
es la promotora del videojuego en

Microsoft, Disney,
BBC, Nickelodeon o
TVE ya se han
interesado por ella

3D Puerta 34 para la ensef,anza
del espafiol, que est6 siendo testa-
do por alumnos de una universi-
dad americana y que se distingue
por ser un producto rinico, que fu-
siona en un mundo virtual el m6to-
do de enseflania con la promoci6n
del patrimonio cultural de Espana.

Esta empresa salmantina da tra-
bajo a 62 personas pero su estrate-
gia de crecimiento contempla con-
trattr hasta las 160 pesonas en los
Dr6dmos dos afios.

(Es un proyecto con el que lle- centro del sal6n. Nosotros le ofre- r r;:r*:nulmfu,:*Y* trftr"tii,':.'"H;{$ii*'ffiffi tema de dinero, sino de habilidad>
El salmantino Bernardo Hem6ndez, director mundial de Marketilg
de Producto para Google, participa en unas jornadas de la USAL

J,M.B. /Salamanca
<El 90% de las empresas espaiolas
de 6xito fracasan en su llegada a
Estados Unidos porque no estAn
preparadas para jugar en oha liga,
con nuems reglas. Por mucho 6xito
que tengm aqui, el americmo s6lo
te da 10 minutos para presentar tu
negocio y, si no le convences, desa-
parece para siempre. la mayor par-
te de las empresas espaffolas que lo
intentan van a 200 kil6metros con-
ha una pared de hormig6o. Asl de
contundente se muestra el salmal-
tino Bemrdo Hem6ndez, director
mundial de M6rketing de Producto
de Google.

Hem6ndez, que cre6 la empresa
Stepone para asesorar a los em-
prendedores espaioles que se lan-
zan a la aventura americana, ase-
gura que la mayor parte de ellos
<no tienen un plm estrat6gico acor-
de a la mentalidad americano. <No
saben c6mo se prepara la agenda
de la reuni6n, c6mo se llega al te-
ma. c6mo se abordm las resDuestas

a sus preguntasr, pero afirma que
todas esas reglas <se aprenden>.
(Nosotros estamos tres o cuatro
meses trabajando con ellos, hace-
mos muchas presentaciones fict!
cias para preparilles mte pregun-
tas dificiles, imprevistos, tienes que
dar un rurso intensivo de idioma, y
buscar Ia mejor estrategia para ca-
da producto>, aflade.

Hem6ndez, quien ayer particip6
en unas jomadas sobre intemacio-
nalizaci6n organizadas por la Fa-
cultad de Ciencias de la Universi-
dad de Salamanca, asegura que
(Estados Unidos es la l iga m6s
grande y mes competit iva del
mundo>. <Si entras en ella, [o que
vas a aprender es tremendo. Lo
mes importante de salir fuera de
Espana, no es ganar dinero, sino lo
que aprendes, los beneficios que
sacas en tu forma de gestionar son
tremendos. Ademas, el sueflo ame-
ricano es posible porque las reglas
del juego est6n claras y se respe-
tanD. afima.

Hemindez recibe una media de
l0 consultas mensuales de empre-
sas espafiolas que quieren entrar
en el mercado americano. Casi to-
das ellas l legan con los recursos
suficientes, pero luego <no saben
c6mo ejecutar e implementar su
producto. Por eso, lo primero es la
estrategia, y luego los recursos)r.

Lamenta la descoordinaci6n que
existe en las ayudas y considera
que <cada aio hay cientos de miles
de millones gestionados de mane-
ra ineficz> porque, al final, <pese
a tener recursos, las empresas se
sienten solas, no saben por d6nde
empezar y acaban acudiendo al
contacto personabr.

AdemAs, Bernardo asegura que
<el proceso de intemacionalizaci6n
de una empresa es una aventura
de proyecto personal, de c6mo cre-
cer como gestor) y recuerda que
<las crisis son 6pocas de oportuni-
dad porque eliminan el ruido>. <Si
tienes una buena idea. es el mo-
mento de desarollarla>.
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